中 国 茶 叶 流 通 协 会

中茶协便字[2009]5号
关于会展工作相关事项的调查函
各有关单位：

随着中国茶叶经济的高速发展，国际国内茶业展会、节会层出不穷，内容、形式丰富多彩，促进了中国茶产业的蓬勃发展。
中国茶叶流通协会秉承“以品牌展会树立品牌产品、以品牌展会引导产品消费”的原则，为进一步发挥服务、协调、指导的中介组织作用，完善协会会展服务工作与功能，以期实现科学性、针对性和实效性的会展工作目的，有效地帮助中国茶叶企业规避在境内、外会展活动中可能出现的人、财、物力的浪费，更好地推动国内、国际茶叶会展活动的健康有序发展，现特制本调查函，以了解各企业、会员单位的相关状态、需求信息及有关资讯，旨在为各单位提供量身定制的更多相关展会服务，完善、充实服务内容，诚请各单位按照所列项目认真填写，并及时返回为盼。
感谢支持！
联系单位：中国茶叶流通协会会展部

通信地址：北京市复兴门内大街45号

联 系 人：梅  宇、商伟钰
联系电话：010-66026132
E-mail：ctma_hz@163.com
                                中国茶叶流通协会

                              二OO九年二月二十八日

	企业名称
	

	单位地址
	

	企业联系人
	
	职  务
	
	电  话
	
	传  真
	

	会展负责部门
	
	负责人
	
	电  话
	
	传  真
	

	会展联系人
	
	职  务
	
	手  机
	
	E-mail
	

	企业性质
	□ 民营           □ 合资             □ 外资              □ 国有

	自有品牌名称
	
	产品品种
	

	销售区域
	国内
	□京 □津 □冀 □晋 □蒙 □辽 □吉 □黑 □沪 □苏 □浙 □皖 □闽 □赣 □鲁 □豫 □鄂
□湘 □粤 □桂 □琼 □渝 □川 □贵 □滇 □藏 □陕 □甘 □青 □宁 □新 □港 □澳 □台

	
	国际
	□亚洲  □非洲  □欧洲  □南美洲  □北美洲  □大洋洲

	产品市场定位
	包装茶
	□高        □中        □低

	
	散茶
	


一、境内

1、是否曾参加过茶叶展览会：□是  □否

2、企业参展意向：□强烈   □较强烈  □一般  □冷淡  □无意愿

3、参展的主要目的：□销售产品  □市场推广  □兼有，前者重  □兼有，后者重
4、参展的首选地区：□北京   □上海   □广州   □其它                      
5、参展的次选地区：□北京   □上海   □广州   □其它                      
6、每年参展的次数：□1次   □2次   □3次   □4次 □更多

7、最佳参展月份：
□1月 □2月□3月 □4月□5月 □6月 □7月 □8月 □9月 □10月 □11月 □12月

8、展期时长应为：□3日  □3.5日  □4日  □无所谓
9、最佳的3mX3m标准展位价格是：
□4000—5000元  □5000—6000元 □6000—7000元  □7000—8000元
   □8000—9000元  □9000—10000元  □10000元以上
10、参展经费的来源：□企业出资  □政府补贴  □兼有
11、每年有无参展预算：□是  □否

12、参展预算的制定根据                                                  

13、近三年参展情况：
A/ 2006年 预算    万元  决算金额   万元  调整原因                   
B/ 2007年 预算    万元  决算金额   万元  调整原因                   
C/ 2008年 预算    万元  
14、展位偏好：□标准展位  □空白场地
15、是否有固定的展位形象：□是  □否

16、是否有固定的企业CI设计公司：□是  □否

17、是否有固定的展会策划伙伴或代理：□是  □否
18、是否需要会展咨询服务：□是  □否
19、是否有固定的参展规划：□是  □否
20、参展考评与决策依据：（请将下列因素所对应的字母，按决策的先后顺序排序）

A/往届经验B/主办单位C/承办单位D/展位价格 E/展会地点 F/展会时间 G/社团指导
目前决策因素排序：     、     、     、     、     、     、      

最佳决策因素排序：     、     、     、     、     、     、      

其它补充                                                            
21、当年参展规划制定时间：□前一年11月之前 □前一年11月 □前一年12月
 □当年1月  □当年2月 □当年3月 □随机
22、获取展会信息的渠道: 
□组委会邀请函 □电视 □报纸 □网络 □专业媒体 □其它广告
23、请填写截止目前，贵公司所参加的、最满意的、国内品牌展会及入选理由：

A名称                                理由                          

B名称                                理由                          

C名称                                理由                          
24、对中国茶叶流通协会所主办展览活动的效果评估：
□非常满意   □基本满意   □不满意
25、贵公司对协会会展工作的要求与希望：                                  

二、境外
1、出访意向：□强烈   □较强烈  □一般  □冷淡  □无意愿

2、曾否派员出国访问：□是  □否

3、曾出访的国家在：□亚洲  □非洲  □欧洲  □南美洲  □北美洲  □大洋洲
4、出访的首选地区：□亚洲  □非洲  □欧洲  □南美洲  □北美洲  □大洋洲

5、参展的次选地区：□亚洲  □非洲  □欧洲  □南美洲  □北美洲  □大洋洲

6、出访目的：□产业管理  □科学技术  □商务考察  □产品推广

7、最佳出访月份： □1月 □2月□3月 □4月□5月 □6月 □7月 □8月 □9月
   □10月  □11月 □12月
8、访问时长应为：□7日  □12-15日  □15日以上 □无所谓

9、公司财务是否列有固定的外事出访预算：□有   □无
10、可接受的出访人员费用：  □8000—10000元/人/次  □10000—20000元/人/次

□20000—30000元/人/次  □30000—40000元/人/次  □40000元以上/人/次

11、可接受的出国宣传费用：  □30000—40000元/次   □30000—40000元/次 

□40000—50000元/次  □50000—60000元/次  □60000元以上/次

12、近三年参展情况：

A/ 2006年 预算    万元  决算金额    万元  调整原因                  

B/ 2007年 预算    万元  决算金额    万元  调整原因                  

C/ 2008年 预算    万元
13、是否在国外有注册商标：□有   □没有

14、是否曾参加过境外茶叶展览会：□是  □否

15、对境外参展效果：□很满意   □满意   □较满意   □不满意

16、出国推广产品的最佳方式是：□参展  □专题推介会 □无所谓

17、出访决策依据：（请将下列因素所对应的字母，按决策的先后顺序排序）

A/企业需求 B组团单位 C/价格 D/出访时间 E/出访地点  F社团指导

目前决策因素排序：      、      、      、      、      、       

最佳决策因素排序：      、      、      、      、      、       

其它补充                                                            
19、当年出访规划制定时间：□前一年11月之前 □前一年11月 □前一年12月 
□当年1月  □当年2月 □当年3月 □随机

20、对中国茶叶流通协会以往所组织出访活动的效果评估：
□非常满意  □基本满意  □不满意
21、贵公司对协会会展工作的要求与希望：                                  

